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Raport miesieczny za pazdziernik 2012 roku

Zgodnie z punktem 16 Zatgcznika Nr 1 do Uchwaty Nr 795/2008 Zarzgdu Gietdy
Papieréw Warto$ciowych w Warszawie S.A. z dnia 31 paZdziernika 2008 roku
"Dobre Praktyki Spétek Notowanych na NewConnect" , zmienionych Uchwatg
Nr 293/2010 Zarzadu Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A. z dnia
31 marca 2010 r. w sprawie zmiany dokumentu ,Dobre Praktyki Spoéfek
Notowanych na NewConnect”.

Zarzad DIGITAL AVENUE SA przekazuje do publicznej wiadomosci raport
miesieczny za pazdziernik 2012 roku.

I. Wykaz wszystkich informacji opublikowanych przez Emitenta w trybie
raportu biezgcego w okresie objetym raportem

W pazdzierniku 2012 r. spodtka przekazata do publicznej wiadomosci za
posrednictwem systemu EBI oraz ESPI nastepujgce raporty:

1. Raport biezgcy numer 40 (2012) — 10.10.2012 — Raport miesieczny za
wrzesien 2012 .

Il. Wydarzenia w grupie

1. Styl.fm w nowej odstonie

W pazdzierniku Styl.fm — flagowy serwis Digital Avenue - przeszedt gruntowng
przebudowe zaréwno od strony wizualnej, jak i technologicznej, a takze spore
zmiany redakcyjne - oprécz artykutdw, na stronie gtéwnej pojawia sie coraz
wiecej zdjeé¢ uzytkownikéw serwisu. Zmiana szaty graficznej pozwolita na
uporzadkowanie i wdrozenie nowych funkcjonalnosci w bardziej przystepny i
przejrzysty sposob. Tworcy layoutu docenili zaangazowanie czytelnikdw -
odswiezona strona gtdwna zapewnia mozaikowg ekspozycje zdjec. Dzieki temu
nowy Styl.fm jest nowoczesny, a jego nawigacja - intuicyjna. Dynamiczny uktad
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zdje¢ na stronie gtownej pozwolit na stworzenie bardziej rozbudowanej
platformy komunikacyjnej pozwalajacej na interakcje zaréwno z redakcja
portalu, jak i ozywiony kontakt pomiedzy uzytkownikami. Ekskluzywne
materiaty zostaty dodatkowo wyeksponowane dzieki zmianie miejsca na
stronie, wiekszym tytutom i zdjeciom. Duze przyciski przy fotografiach
umozliwiajg przegladanie strony takze na ekranach dotykowych. Odswiezony
Styl.fm idealnie wpisuje sie w wymogi wspodtczesnych czytelnikéw, ktérzy w
mediach poszukujg nie tylko tekstu, ale takze obrazu. To pierwsza tak
gruntowana zmiana od czasu powstania serwisu.

2. Ponad 700 tys. uzytkownikéw Grupy Styl.fm

Jak wynika z wrzesniowego raportu Megapanel PBI/Gemius, Grupa Styl.fm
posiada ponad 700 000 realnych uzytkownikdw, ktérzy generujg ponad 15 000
000 odston, co daje portalowi 3,69 % zasiegu w polskim Internecie.

Zrédfto: raport Megapanel PBl/Gemius za wrzesieri 2012, kategoria Styl Zycia

3. Prawie 900 tys. uzytkownikéw Fotosik.pl

W opublikowanym przez Megapanel PBI/Gemius raporcie za wrzesien 2012
Fotosik.pl, zarzadzany przez spotke Medousa, osiggnat w kategorii Kultura i
Rozrywka nastepujgce wyniki: prawie 900 000 realnych uzytkownikéw, ponad
11 milionéw odston, co daje 4,52 % zasiegu w polskim Internecie.

Zrédfto: raport Megapanel PBl/Gemius za wrzesieri 2012, kategoria Kultura i Rozrywka

4. Nowe rozwiagzania w fotosik.pl

W pazdzierniku w serwisie Fotosik.pl wprowadzono kolejne udogodnienia.
Uzytkownicy otrzymali dostep do powiadomien drogg mailowg o nowych
fotopojedynkach - konkursach polegajacych na rywalizacji zdje¢ o wybranej
tematyce. Fotozabawy od poczatku ich uruchomienia cieszyty sie duzym
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zainteresowaniem internautéw. Nowe powiadomienia zapewnig tatwiejszy
dostep do ustugi.

Il Otoczenie rynkowe, trendy

1. Rynek reklamy online w Polsce nadal ro$nie

Mimo kryzysowych zawirowan w gospodarce wszystko zapowiada kolejny
dobry sezon dla specjalistéw od marketingu. Najnowsze badania IAB AdEx
pokazujg, ze na reklame w sieci przeznaczono 7,3 proc. wiecej niz w
analogicznym okresie w poprzednim roku. Troche ponad miliard zfotych,
wydane na reklame internetowg w | pétroczu, to rekordowy wynik na polskim
rynku i az trzy razy wiekszy niz 5 lat temu.

Prognozy ekspertow pokazujg, ze tendencja wzrostowa utrzyma sie takze w Il
potroczu. Marketerzy z sektorow motoryzacji, finansow i handlu wygenerowali
razem prawie 40% wartosci reklamy online, a wydatki na dziatania
marketingowe artykutow FMCG - 12% , a na marketing débr trwatych - 37%.

Imponujacy wzrost wydatkow rok do roku zanotowaty segmenty turystyczno-
gastronomiczny, motoryzacyjny, edukacyjny i nieruchomosciowy. Wzrasta
takze udziat kampanii prowadzonych w Internecie w catym rynku reklamy w
Polsce. Obecnie ksztattuje sie on na poziomie 17,8%.

Najwiekszg popularnoscig cieszy sie reklama display, cho¢ jej udziat w rynku
reklamy online konsekwentnie maleje, a coraz wiekszy odsetek srodkéw
inwestowany jest w SEO marketing.

IAB AdEx jest cyklicznym badaniem stuzagcym do mierzenia wydatkéw na
reklame online. Projekt realizuje IAB Polska wspdlnie z PwC od 2007 roku, a
jego wyniki sg standardem rynkowym i bazg dla innych analiz dotyczacych
wydatkéw na reklame.

W badaniu biorg udziat wszystkie wiodgce firmy internetowe. Wydatki
reklamowe zdefiniowano jako budzety firm przeznaczane na zakup powierzchni
reklamowej w Internecie. Sktadajg sie na nie zarowno przychody uczestnikow
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badania uzyskane z tytutu sprzedazy powierzchni reklamowej, jak i prowizje
agencji z tego tytutu (tzw. kick-backi). Warto zaznaczyé, ze oprécz wydatkéw
gotowkowych liczone sg takze wspodtprace o charakterze barterowym.

Zrédto: http://www.iabpolska.pl/index.php?mnu=93&id=478

IV Realizacja celéw emisyjnych

Emitent, w okresie objetym raportem, nie realizowat celéw emisji.

V Kalendarz inwestora

Wedtug wiedzy posiadanej na dzien sporzgdzenia niniejszego raportu, Emitent
nie przewiduje, aby w listopadzie 2012 roku miaty mie¢ miejsce jakie$
wydarzenia, ktére mogtyby by¢ istotne z punktu widzenia interesu inwestorow.

Digital Avenue S.A. to grupa kapitatowa skupiajgca spoftki internetowe dziatajgce w
sektorach: lifestyle i rozrywka. Stawia sobie za cel rozwdj i zwiekszanie wartosci swoich
przedsiewzie¢ poprzez dostarczanie tresci, ustug, rozrywki i nowych rozwigzan na portalach
tematycznie zwigzanych z szeroko pojetym stylem zycia.

Digital Avenue S.A. zarzqdza markqg — Styl.fm. Jest to grupa portali i ustug internetowych
skupiajgca innowacyjne projekty internetowe i mobilne, wokdt ktérych budowane sq
wirtualne spofecznosci. Swoim zasiegiem obejmuje ponad 2 miliony uzytkownikow
miesiecznie.

Portale nalezqce do Digital Avenue S.A. sq odwiedzane przez blisko 2,5 min uzytkownikow,
liczba odston wszystkich serwisow siega ponad 40 min miesiecznie. Grupa zarejestrowanych
uzytkownikdw portali przekroczyta juz 1,3 min osdéb. Digital Avenue to spdtka, ktora jako
jedna z pierwszych zadebiutowata na rynku NewConnect warszawskiej gietdy w sierpniu 2007
roku.
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