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Raport miesieczny za marzec 2011 r.

Zgodnie z punktem 16 Zatacznika Nr 1 do Uchwaty Nr 795/2008 Zarzgdu Gietdy
Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A. z dnia 31 pazdziernika 2008 roku
"Dobre Praktyki Spétek Notowanych na NewConnect" Zarzad DIGITAL AVENUE
SA przekazuje do publicznej wiadomosci raport miesieczny za marzec 2011
roku.

I. Wykaz wszystkich informacji opublikowanych przez Emitenta w trybie
raportu biezagcego w okresie objetym raportem.

W lutym 2011 r. spotka przekazata do publicznej wiadomosci za posrednictwem
systemu EBI nastepujace raporty:

1. Raport biezacy nr 5 (2011). Raport za luty 2011 r.

2. Raport biezgcy nr 6 (2011). Akwizycja portalu spotecznosciowego jakja.pl

Il. Wydarzenia w grupie kapitatowej
1. Digital Avenue przejat serwis spotecznosciowy jakja.pl

Jakja.pl to miejsce spotkan uzytkownikdéw poszukujgcych w Internecie oséb
podobnych do siebie. Liczba wizyt uzytkownikdw w portalu wynosi ponad 100
000, ktdrzy generujg blisko 2,5 mln odston miesiecznie*. Zarejestrowani
uzytkownicy moga rozwigzywac testy psychologiczne, ktérych wyniki pozwalajg
im znalez¢ osoby podobne do nich, nowych przyjaciéf, a nawet pozna¢ swojg
drugg potowe.

Akwizycja portalu jakja.pl wpisuje sie w strategie firmy polegajacg na rozwijaniu
portfolio mediow internetowych w kategorii lifestyle i rozrywka. Tylko dzieki tej
transakcji spétka szacuje, ze jej zysk EBITDA w 2011 r. zwiekszy sie o ponad 100
000 zt. Na ten rok Digital Avanue ma w planach kolejne przejecia
komplementarnych aktywow.
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* Zrodfo: Google Analytics, Marzec 2011
2. Styl.fm odwiedzito 1 min oséb.

Zarzadzany przez Digital Avenue portal Styl.fm odwiedzito blisko 1 mIn realnych
uzytkownikdéw, co daje ok. 5,5% zasiegu w Internecie w Polsce.

* Zrédto: Raportu Megapanel PBl/Gemius za styczeri 2011, kategoria Styl Zycia.

3. Medousa Sp. z 0.0. uruchomita w portalu Fotosik.pl nowy mechanizm
dodawania zdjec¢ oraz sekcje ,,Czytelnia”.

3.1. Nowy mechanizm oprdcz zapewnienia znacznie wygodniejszego i szybszego
rozwigzania dla uzytkownikéw utatwiajgcego organizacje zdjeé¢ w serwisie
powinien wptyngé na lepsze pozycjonowanie stron, tatwiejsze i tym samym
bardziej atrakcyjne prezentowanie zdje¢ w serwisie z mozliwoscig lepszego
eksponowania atrakcyjnych tresci, sprawniejszg moderacje tresci.

3.2. Nowa sekcja: ,,Czytelnia” uzytkownicy serwisu znajdg tu wiele ciekawych
aktualnosci i porad z tematyki szeroko pojetej fotografii. W aktualnosciach
pojawig sie informacje dotyczgce samego serwisu i zwigzanej z nim
spotecznosci uzytkownikdw, a takze informacje o nowosciach sprzetowych,
ciekawych imprezach fotograficznych, konkursach oraz wiele innych
ciekawostek ze swiata fotografii. W ,,Czytelni”’ znalazty sie rowniez poradniki, o
tym, jak robi¢ dobre zdjecia, jak i za ile kupi¢ dobry sprzet. Wszystkie publikacje
zostang wzbogacone atrakcyjnym materiatem zdjeciowym. W dziale
”Czytelnia” oprdocz materiatdw tworzonych przez zespdt Fotosik.pl i
wspotpracownikdw znajdg sie takze materiaty ze znanych i lubianych serwiséw i
blogdw. Zakres tematyczny serwisu, zwieksza atrakcyjnosc i powstat jako
narzedzie budowania silniejszej i bardziej aktywnej spotecznosci uzytkownikéw
wokot serwisu.

5. W celu rozwoju sekgji ,,Czytelnia”’, Medousa Sp. z 0.0.zawarta umowy
redakcyjno-promocyjne z firmg Spryciarze.pl Sp. z 0.0.(wtascicielem serwisu z
poradnikami video Spryciarze.pl) oraz Blomedia Sp. z 0.0.(wtascicielem bloga
Fotoblogia). Wynikiem zawartych uméw uzytkownicy Fotosik.pl zyskali dostep
do nowych, interesujgcych tresci o tematyce fotograficznej. Dostep do tych
tresci ma sie przyczynié¢ do wzrostu oglgdalnosci serwisu oraz
zainteresowaniem wsrod reklamodawcow.
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4. Fotosik.pl odwiedzito 2 min oséb.

W styczniu 2011r. zarzagdzany prze spotke Medousa portal Fotosik.pl odwiedzito
2 min realnych uzytkownikéw, co daje 11% zasieg w Internecie w Polsce.

* Zrédto: Raportu Megapanel PBl/Gemius za styczeri 2011, kategoria: Kultura i rozrywka

lll. Otoczenie rynkowe, trendy

W potowie marca 2011 r. magazyn Internet Standard opublikowat raport pt.:
y,adStandard 2011”. W raporcie zostaty opublikowane m.in. informacje
dotyczace wartosci rynku reklamy online w Polsce i na swiecie. Omdwiono
rowniez nowe trendy w e-marketingu oraz wiele wynikéw badan dotyczacych
efektywnosci reklamy online.

Jak wynika ze zbiorczego raportu AdEx 2010, Polska znalazta sie w pierwszej
trojce krajow europejskich, gdzie przyrost wydatkdw na reklame online jest
najwiekszy. W poréwnaniu z ubiegtym rokiem, wydatki na reklame w Polsce
zwiekszyly sie o jedng szdstg i osiggnety warto$é 1 578 min zt. Zdaniem zarzadu
Digital Avenue, tendencja ta utrzymuje sie w 2011 r. co ma odzwierciedlenie w
wynikach spotki w pierwszym kwartale.

Biorgc pod uwage podstawowy podziat reklamy internetowej, najwazniejszg
forma w polskim internecie w 2010 r. pozostawata reklama graficzna z 45-
procentowym udziatem w tacznych obrotach rynku. Dwa najchetnie;j
wykorzystywane formaty reklamy bannerowej na swiecie to w dalszym ciggu
,Medium Rectangle” i ,Leaderboard/Billboard”.

Z raportu wynika, ze polscy internauci lubig reklamy zawierajgce elementy
humorystyczne. Najwazniejszy jednak w reklamie jest pomyst (tak uwaza 43%
ankietowanych). Duzg popularnoscia cieszg sie reklamy innowacyjne i lubig je
bardziej kobiety niz mezczyzni. Co ciekawe brak nachalnosci czy mozliwosci
wytgczenia reklamy, dla wiekszosci badanych nie miat znaczenia.

Spotka Digital Avenue oferuje zaréwno standardowe, cieszgce sie najwieksza
popularnoscig na rynku online formaty (,Medium Rectangle” i
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,Leaderboard/Billboard”) ale takze oferuje i poszerza swojg oferte o nowe
niestandardowe, kreatywne formy reklamowe, ktére w atrakcyjny sposéb
przekazujg informacje o produktach i ustugach odbiorcom. Z obserwac;ji rynku
wynika, ze formy te powoli zaczynajg zdobywac coraz wiekszg rzesze
zwolennikow wsrod reklamodawcow.

Osoby reprezentujace spotke:

o Piotr Wasowski - Prezes Zarzadu

Digital Avenue S.A. to grupa kapitatowa skupiajgca spotki internetowe dziatajgce w sektorach:
lifestyle i rozrywka. Stawia sobie za cel rozw¢j i zwiekszanie warto$ci swoich przedsiewzie¢
poprzez dostarczanie tresci, ustug, rozrywki i nowych rozwigzan na portalach tematycznie
zwigzanych z szeroko pojetym stylem zycia.

Digital Avenue S.A. zarzgdza markg — Styl.fm. Jest to grupa portali i ustug internetowych
skupiajgca innowacyjne projekty internetowe i mobilne, wokot ktérych budowane sg wirtualne
spotecznosci. Swoim zasiegiem obejmuje juz ponad 3 miliony uzytkownikow.

Portale nalezgce do Digital Avenue S.A. skupiajg juz ponad 3 min uzytkownikéw i grupa ta stale
wzrasta. Liczba odston siega ponad 50 min, a liczba zarejestrowanych uzytkownikow
przekroczyta juz 1,3 min 0sob.

Digital Avenue to spotka, ktora jako jedna z pierwszych zadebiutowata na rynku NewConnect
warszawskiej gietdy w sierpniu 2007 roku. W zwigzku z ciggtym rozwojem i nowymi planami
inwestycyjnymi, planowane jest przeniesienie spotki na rynek regulowany GPW.
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